PROGETTO
ESPANSIONE
IN SUD AFRICA



CHI SIAMO Italcham opera nelle
seguenti aree:

La Camera di Commercio Italo-Sudafricana &

un'associazione di imprese, riconosciuta dal Ministero

Italiano degli Affari Esteri e della Cooperazione

|| focus principale si concentra sulle PMI propense a

cogliere le opportunita offerte dal mercato globale e ad

esportare o investire con successo nei mercati esteri di
Diligence

gamma di servizi integrati nonché di consulenza attenta

e completa in tutti gli aspetti e le questioni correlati alla

creazione di un commercio all'estero.

di professionisti che, contano un' esperienza lunga e

consolidata in ambito commerciale, finanziario, fiscale e

Internazionale, specializzata nell'offerta di servizi di Consulenza

internazionalizzazione per operatori italiani. Networking
maggiore interesse, Dal 1983, la Camera offre una vasta

ItalCham offre | suoi servizi sfruttando il contributo diretto

societario sia a livello nazionale che internazionale.
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ITALCHAM e fornitore ufficiale di servizi
per l'internazionalizzazione ed e
accreditato da:




PROPOSTA A - RICERCA DI MERCATO

Indice Indicativo, da confermare con il cliente per approfondimenti

ANALISI MACROECONOMICA  ANALISI DEL SETTORE DI RIFERIMENTO

e Overview » Analisi competitor e operatori presenti
« Mercati principali

e || territorio . )
| e » Barriere all'ingresso
* Dati macroeconomic » Analisi delle domanda
« Quadro politico » Trend del mercato
« Quadro economico » Analisi costi dei fattori produttivi (risorse

. Settori commerciali umane, capitale, terra etc...)
 Analisi degli incentivi

* Scambio con [lltalia « Canali di sviluppo o di finanziamento locale
» Analisi SWOT ed internazionale

« Canali di distribuzione
Costo EUR 2.500 « Raccomandazioni sulla strategia di ingresso




Obiettivi e finalita:

facilitare la ricerca di partner commerciali nel

settore di riferimento in Sud Africa.

Che cosa include?

File excel contenente nomi di societa’, siti web,
indirizzi, contatti telefonici e emails, persone di
riferimento, e se disponibile, anche il fatturato delle
societa’, il numero di impiegati e altre rilevanti
iNnformazioni

Costo: EUR 300




Che cosa include?

« Condivisione del vostro materiale di marketing con le aziende
individuate nella fase A.

 Un massimo di 6 follow-up telefonici per azienda target.

 Organizzazione di meetings in VIC con le aziende target che
Mostrano interesse.

« Stesura di report che riportano feedback sull'attivita di scouting
svolta.

P ro pOSta C: Costo: EUR 2.500
Scouting




Ricerca di Mercato / /
Lista di contatti /

Scouting

Opzioni:

« A, Ricerca di Mercato € 2,500 - tempo di consegna 1-2 mesi
« B, Lista Contatti € 300 - tempo di consegna 2-4 settimane;

« C, Servizio di Scouting — € 2,500 — max 2 mesi

* Le spese straordinarie relative ad eventuali viaggi sono a carico del cliente se autorizzato preventivamente. Sono escluse anche le
spese relative alle stampa, spedizione, logistica, invio di campioni e spese promozionali e di registrazione, etichettatura dei prodotti e

consulenza extra dei professionisti.

v’




Segretario Generale ItalChamSA

Segretario Generale della Camera di Commercio Italo-
Sudafricana (ItalchamSA) dal 2019.

Vice Presidente della Camera di Commercio Europea in Sud
Africa (EU Chamber of Commerce in South Africa).

Imprenditrice (15 anni di esperienza nel commercio
sudafricano)

/7 T\ Esperta di marketing, ingresso nel mercati, vendite B2B e

r \"" , gestione dei canali. Esperienza specifica in Sud Africa: legge
&é sulle societa, legislazione broad based black economic

ﬂ l/)js-.,.. empowerment (B-BBE), King IV Code of Governance, legge
sulla protezione dei consumatori.

Pamina Bohrer
(BA Hons. MBA)

Lingue: Italiano, Tedesco, Inglese, Spagnolo, Russo, Francese.



CONTATTI

Tel: + 27 11 615 3906
Mobile: +27 82 778 7089

E-Mail:
Secretary General sg@italcham.co.za

Sedl:
Johannesburg
Cape Town

www.italcham.co.za
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